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المستخلص  
       یؤدي الترویج عن طریق وسائلهِ دوراً حیویاً ومهماً على صعید جمیع المنظمات سواءً كانت 

إذ یعد الترویج من خلال وسائله  (صناعیةً أم خدمیةً ) بصورةً عامه، والأسواق المالیة بصورةً خاصه.
المتنوعة عن الأسواق المالیة والشركات المدرجة أسهمها فیها من العملیات الرئیسیة التي یستعین بها 

  (التمویل أو الإستثمار)، أي بهدف تنفیذ وتمویل المشروعات العامة والخاصة من ناحیة،السوق بهدف
من ناحیة أخرى.  أو بهدف تحقیق الأرباح من خلال الإستثمار بالمضاربة أو... لأهداف أخرى،

       وعلیه نجد إن تحدید الأهداف العامة و الخاصة المشتركة بین الأسواق المالیة والشركات المدرجة 
على التوالي، سوف یخدم الأهداف الإستراتیجیة لكل منهما، وهنا یتحقق التكامل والتفاعل بین الموارد 
المتاحة وإمكانیة أستغلالها بالشكل الذي یحقق الأفضل، مما ینعكس أثره في تنمیة النشاط والإستثمار 

 وقد في الأسواق المالیة (سوق الأوراق المالیة) من جهة، وتحقیق التنمیة الإقتصادیة من جهةً أخرى.
أكدت نتائج البحث بإن هناك مجموعة من المحددات الداخلیة والخارجیة التي یشترك فیها سوق العراق 

للأوراق المالیة مع الشركات المدرجة فیه والتي تؤثر في أستخدام وسائل الترویج منها متعلق بقانون 
السوق و أخرى بالإمكانیات المتوفرة ودرجة تعاون الشركات المدرجة فیه للترویج عن نفسها وعن 

السوق، وعلیه أوصى البحث بضرورة قیام الجهات المسؤولة في سوق العراق للاوراق المالیة بتبني 
تشریع أو قانون یحفز أستخدام وسائل الترویج ویلزم الشركات فیه للترویج، وتوفیر السبل والإمكانیات 
البشریة والمالیة كافة للترویج عن السوق لخلق وعي أجتماعي وثقافي وأقتصادي یستقطب الإفراد من 
(الممولین والمستثمرین) ویؤدي إلى تحقیق التفاعل والتكامل بین جمیع الاطراف المذكورة سابقاً مما 

 ینعكس أثره في زیادة حجم تداول الأوراق المالیة ورفع نشاط وكفاءة سوق الأوراق المالیة.
Abstract 
                 The promotion by its means lead a vital and important role at the 
level of all organizations, whether (industrial or service) in general, and 
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financial markets in particular. The promotion is earns delved to be as one of 
the main operations which  market uses it through various means of financial 
markets and companies which its shares listed in the aim of (finance or 
investment), with a view to the implementation and financing of public and 
private projects the one hand, or with a view to achieving profits through 
investment of speculative or... For other purposes, on the other 
hand.Accordingly, we find that the set of public and private goals joint between 
the financial markets and listed companies respectively, will serve the strategic 
objectives for each of them, and here is achieved integration and interaction 
between available resources and the possibility of exploiting a manner that 
achieves the best, which reflected its impact on development activity and 
investment in the financial markets (market securities) on one hand, and 
economic development on the other. The results of research confirmed that 
there is a set of internal and external determinants involving the Iraq stock 
exchange market  with listed companies that affect the use of means promoting 
of related to the law of the market and other possibilities available and degree 
of cooperation of listed companies to promote itself and the market, and it 
recommended that research the need for responsible parties in the Iraq stock 
exchange adopt a statute or law to stimulate the use of promotional tools are 
required companies in which to promote and provide the ways and possibilities 
of human and financial all to promote the market to create awareness of the 
social, cultural and economic attracts individuals from (financiers and 
investors) and will lead to interaction and integration between all parties 
mentioned previously, which reflects its impact in increasing the volume of 
trading in securities and raise activity and efficiency of the securities market. 

 
المقدمة 

       یفتقر السوق المالي (سوق العراق للأوراق المالیة) وأغلب الوحدات الإقتصادیة المدرجة فیه إلى 
وسائل الترویج المناسبة أو محدودیة تلك الوسائل، مما یشكل عقبةً في الحد من نشاطها من ناحیه، 

ونشاط الأسواق المالیة من ناحیةً أخرى، في الوقت الذي یتصاعد الإهتمام بالأسواق المالیة والنقدیة في 
مختلف دول العالم، وذلك لإنها وسیلةً لتنفیذ وتمویل المشروعات (العامة والخاصة) وخطط التنمیة 

الاقتصادیة القومیة، لذلك شهدنا تنوعاً في الأدوات الإستثماریة التي تناسب فئات مختلفة من (الممولین 
و المستثمرین). 

     وعلى هذا الإساس، شهد العالم في العقود الإخیرة من القرن العشرین مستجدات أقتصادیة عدیدة 
أستدعت معها تطویر الأسواق المالیة، كما تزاید الإهتمام لتطویر أدوات الإستثمار وتوفیر بیئة 

الإستثمار المناسبة التي تجذب المدخرین لتواكب التطورات في الأسواق العالمیة، إلا أن مشكلة محدودیة 
وسائل الترویج المستخدمه في الأسواق المالیة ستأخذ أبعاداً مختلفة غیر صحیحة في العملیة الإداریة 
والعملیة التمویلیة والمستثمرین، ومن هذه الإبعاد وأهمها هو إتخاذ القرارات غیر السلیمة، إذ أن القرار 
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الذي یبنى على الإرتجال أو على معلومات غیر دقیقة وغیر منتظمة سیقود الوحدات الاقتصادیة 
(الشركات المدرجة) بطبیعة الحال إلى نوع من أنواع الخطورة ستكون نتائجها مؤثرةً بطریقةً أو بإخرى 

على حیاة الوحدة الإقتصادیة وكینونتها من جهة، وعلى العملیة التنمویة و كفاءة الإداء الإداري للسوق 
 من جهةً أخرى.

وعلیه فقد تناول البحث مایأتي: 
 .منهجیة البحـثالمبحــث الأول: 
  .الإطار النظري للترویج والأسواق المالیةالمبحـث الثاني: 
. الإطار العملي لتحلیل بیانات الإستبانةالمبحث الثالث: 

   
 المبحث الأول
 منهجیة البحث

 

أولاً -  مشكلة البحث: 
        تبرز مشكلة البحث في عدم أدراك أثر أستخدام وسائل الترویج (المتنوعة) للترویج عن سوق 

العراق للأوراق المالیة  بصورةً عامةً، وعن الشركات المدرجة فیه بصورةً خاصةً في تنمیة نشاط الأسواق 
المالیة ومنها (سوق العراق للاوراق المالیة)، ویمكن تلخیصها بالتساؤلات الإتیة: 

- ماهو مستوى أهتمام العینة قید البحث بوسائل الترویج؟ 1
هل تعد وسائل الترویج المستخدمة من قبل السوق المالي كافیة أم محدودة؟  -2
- ماهي معوقات وسائل الترویج المتنوعه في العینة قید البحث؟ 3

    - هل یعد قانون سوق العراق للاوراق المالیة محفزاً لإستخدام وسائل الترویج المتنوعه؟   
    - هل تعد الإمكانیات البشریة والمالیة والمادیة لوسائل الترویج كافیة أم محدودة؟ 

- هل یساهم الترویج بوسائله المتنوعه من خلق وعي أجتماعي وثقافي واقتصادي یؤدي الى الإقبال 4
نحو السوق المالي وزیادة حجم تداول الأوراق المالیة وبالتالي تحقیق هدف تنمیة نشاط السوق المالي 

ورفع كفاءته؟     
 یهدف البحث إلى:  ثانیاً - أهداف البحث:

- الكشف عن الدور الإیجابي والفعال لوسائل الترویج عن الأسواق المالیة والشركات المدرجة فیها من 1
خلال توفیر الإمكانیات البشریة والمالیة والمادیة( بإعداد ملاك وظیفي متخصص بعملیات الترویج سواء 

في داخل السوق أو خارجه وتخصیص حساب لمختلف وسائل الترویج ).  
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- تحفیز الشركات المدرجة في السوق للترویج عن نفسها بمختلف الوسائل وبكثافة لغرض حصولها 2
على التمویل المطلوب أو تنمیة الاستثمارات وتوسیعها وبالتالي زیادة نشاط سوق الأوراق المالیة بصورة 

خاصة، و تحقیق تنمیة أقتصادیة بصورة عامة.  
  ثالثاً - أهمیة البحث: 

- تأتي أهمیة البحث من الفرص المتاحة أمام الأسواق المالیة (سوق العراق للأوراق المالیة) بشكل 1
خاص، والشركات المدرجة أسهمها بشكل عام في حالة إستخدام وسائل الترویج المتنوعة. في تحقیق 

الأهداف المطلوبة لكل منهما. 
- مواكبة المستجدات العالمیة و الإنفتاح الإقتصادي.  2

 تم وضع ثلاث فرضیات رئیسیة ، هي: رابعاً - فرضیة البحث:
توجد علاقة ذات ارتباط معنوي بین وسائل الترویج ونشاط السوق المالي(سوق العراق  الفرضیة الاولى:

للاوراق المالیة).  
 توجد علاقة ذات ارتباط معنوي بین السوق المالي(سوق العراق للاوراق المالیة) الفرضیة الثانیة:

والشركات المدرجة فیه. 
توجد علاقة ذات ارتباط معنوي بین وسائل الترویج وتنمیة نشاط الأسواق المالیة. الفرضیة الثالثة: 

خامساً - الحدود الزمانیة والمكانیة للبحث: 
). 2013الحدود الزمانیة: جرت الدراسة خلال عام (

الحدود المكانیة:  سوق العراق للاوراق المالیة. 
یتمثل مجتمع البحث بسوق العراق للاوراق المالیة من (الموظفین و  سادساً - مجتمع البحث وعینته:

) فرداً، ویمكن توضیح أهم خصائص العینة المبحوثة من خلال الجدول 32المستثمرین) والبالغ عددهم (
 ).1رقم (

 
 
 
 
 
 
 

 ) 1جدول (
خصائص العینة المبحوثة 

 طبیعة عمل افراد العینة عدد سنوات الخدمة التحصیل الدراسي الجنس
 1 م.مھندس 2مستشار  11) 5أقل من ( 6 دبلوم 12 ذكر
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 قانوني سنوات 

 20 انثى

 13 بكالوریوس

) 10-5من (
 7 سنوات

مستشار 
 2 م.قانوني 1 أقتصادي

 2 مخول تداول 1 مدیر مفوض  10 دبلوم عالي

ماجستیر 
 أو 

 مایعدلھا
- 

 1 م.محاسب 4 مدیر قسم 
 2 م.ملاحظ 2 معاون مدیر 

) 10( من
 14 سنوات فأكثر 

 1 مدقق 2 مترجم أقدم

دكتوراة  
أو 

 مایعادلھا 
3 

 3 وسیط 3 مبرمج 

 1 ملاحظ 1 مبرمج أقدم 

 1 ملاحظ أقدم 2 م.مبرمج 
 32 حجم العینة 32 حجم العینة 32 حجم العینة 32  حجم العینة

سابعاً -  منهج البحث: 
 على خلال الوقوف من وسائل الترویج وسوق الأوراق المالیة بوصف وذلك الوصفي، - المنهج1

 بهذه الظاهرة. اهتمت التي العدیدة والدراسات البحوث مجموعة
 من مجموعة الباحث طبیعة وسائل الترویج واقتراح على الوقوف خلال من التحلیلي، وذلك - المنهج2

والأسالیب لرفع كفاءة نشاط سوق الأوراق المالیة.  الوسائل
 ثامناً - مصادر المعلومات:

أعتمد الباحث على الكتب والدوریات العربیة والإجنبیة والرسائل الجامعیة والبحوث  -الإطار النظري:1
المنشورة في شبكة المعلومات العالمیة(الانترنت) لغرض توفیر المعلومات المتعلقة بالإطار النظري. 

جمع البیانات والمعلومات المتعلقة بالإطار العملي عن طریق  أعتمد الباحث على -الإطار العملي:2
الملاحظات الشخصیة المسجلة من خلال زیارته لسوق العراق للأوراق المالیة، فضلاً عن الإعتماد على 

 أجابات أسئلة أستمارة الإستبیان.
 المبحث الثاني

 الإطار النظري للترویج  والأسواق المالیة
 

الترویج و وسائله    المطلب الأول:
(بالمنتج، التسعیر، التوزیع والترویج)        یعد الترویج أحد عناصر المزیج التسویقي الإربعة و المتمثلة

لتشكل مزیجاً تسویقیاً لكل من المنتجات السلعیة والخدمیة مع أختلاف أسالیب التطبیق، إلا أن التخطیط 
للمنتج الخدمي أمر أساسي وضروري، لغرض تقدیمه بالشكل المناسب والوقت الملائم والنوعیة المطلوبة 

هذا من جانب، وكون الخدمات هي التي تنمي وتطور الإقتصاد من جانب أخر، وعلیه نجد من 
الضروري الإهتمام بالترویج و وسائله في المجالات كافة ولاسیما أن فرص الإبداع أكثر وضوحاً في 

مجال الخدمات. 
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یعرف الترویج ( بأنه جمیع الإنشطة التي تمارسها المؤسسة من أجل الإتصال أولاً : تعریف الترویج:  
 المستهدفین ومحاولة أقناعهم بشراء المنتج، ویتضمن: الإعلان، البیع الشخصي، "بالإفراد والمؤسسات"

الذي   ). أو (أنه النشاط والجهد التسویقي6: 2000تنشیط المبیعات، العلاقات العامة)،(الخطیب،
.  ینطوي على عملیة أتصال أقناعي بین رجال البیع والزبائن)

)kotler,Armstrong,2004:p81 .( 
( بأنه النشاط التسویقي الذي ینطوي على عملیة أتصال أقناعي یستهدف التأثیر على  وأخیراً یعرف     

: بدون رقم 1994الجمهور بقصد أستمالة أستجابات سلوكیة منهم في الإتجاه المرغوب فیه ) (معلا،
  نستنتج من التعاریف إعلاه ما یلي:صفحة).

- یعد الترویج آحد عناصر المزیج التسویقي والتي تتضمن (المنتج، التسعیر، التوزیع، الترویج). 1
- یعد الترویج نشاطاً أو جهداً تسویقیاً تزاوله المؤسسة من خلال وسائل هي (الإعلان، البیع 2

الشخصي، التسویق المباشر، العلاقات العامة). 
- یهدف الترویج إلى نشر الوعي الإجتماعي أو الاقتصادي من خلال نشر المعلومات عن المنتج. 3
- یهدف الترویج إلى أستمالة (الإفراد أو المؤسسات) الحالیین و المرتقبین المستهدفین نحو منتج ما 4

من سلعة أو خدمة أو غیر ذلك... في الإتجاه المرغوب فیه. 
 تكمن أهمیة عملیة الترویج في نقل كم مناسب من المعلومات والبیانات عن ثانیاً : أهمیة الترویج:

السوق والشركات المدرجة فیه، ثم أقناع الإفراد والمؤسسات من الممولین والمستثمرین بالتعامل مع 
السوق المالي لتلبیة حاجاتهم من جانب، وحاجة السوق المالي والشركات المدرجة فیه من جانب أخر. 
إلا أن الترویج الفعال یقوم بدفع الإفراد والمؤسسات إلى التعامل مع السوق عبر مراحل مختلفة یطلق 

 ). 330: 2001) یوضح تلك المراحل،(الصمیدعي، و یوسف،1علیها الهرم الترویجي والشكل رقم (
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 )1الشكل (

الهرم الترویجي ( مراحل التعامل ) 
) 331 ، 2001المصدر: (الصمیدعي، د.محمود جاسم، و یوسف، د.ردینه عثمان ، 

وعلیه یتضح من الشكل إعلاه، أن دور الترویج والجهود المكثفة تنطلق من قاعدة الهرم بأتجاه       
القمة، فنجد في قاعدة الهرم الإفراد والمؤسسات المرتقبین الذین یجهلون تماماً وجود السوق أو الشركات 
المدرجة فیه، ثم یبدأون بالإستجابة لجهود الترویج تدریجیاً إلى أن یصل إلى قمة الهرم، وعندها تكون 

جهود الترویج قد حققت هدفها بأیصال الإفراد والمؤسسات من (الممولین والمستثمرین) إلى مرحلة أتخاذ 
. قرار التعامل الفعلي مع السوق والشركات المدرجة فیه

).  330: 2001(الصمیدعي، و یوسف،
 أن وسائل الترویج هي: :ثالثاً : وسائل الترویج

- الإعلان. 1
 یعد الإعلان أحد الوسائل المهمة في المزیج الترویجي للإسواق المالیة، كما أ- تعریف الإعلان:

یعد من أكثرها أنتشاراً . ویعرف الإعلان على أنه (كافة أوجه النشاط التي تؤدي إلى إیصال 
 المعلومات عن شيء ما إلى مجموعة من الإفراد لكي تساعدهم على إتخاذ القرار المناسب)،

).   332: 2005(العمر،
للإعلان أهمیة كبیرة في الأسواق المالیة، یؤدي إلى تعرف الإفراد والمؤسسات  أهمیة الإعلان: -ب

عن الأسواق المالیة والشركات المدرجة فیه وتشكیلة الأوراق المالیة وأنواعها ،كما یمكن الإفراد 

 الإقناع والرغبة في التعامل

تفضیل الخدمة عن غیرها 
 

 المیل إلى الخدمة

 الجهل التام بوجود الخدمة

 العلم بوجود الخدمة

 التعامل الفعلي
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والمؤسسات من الحصول على البیانات والمعلومات التي تتیح عملیة المفاضله بین الشركات 
 المدرجة والأوراق المالیة المتداولة لإتخاذ القرار المناسب.

: 2001 (الصمیدعي، و یوسف،:یمكن التمییز بین نوعین من الإعلان هما أنواع الإعلان: -ج
332 .(

هذا الإعلان یكون هدفه بناء صورة ممیزة وأتجاهات تفضیلیة للمؤسسة _ الإعلان المؤسسي: 
( للإسواق المالیة) في أذهان الإفراد والمؤسسات الحالیین والمرتقبین، وقد زادت أهمیته نتیجة 

زیادة حدة المنافسة بین المؤسسات المالیة. 
 یهدف هذا النوع من الإعلان إلى الترویج عن الشركات المدرجة وطبیعة _ الإعلان التمییزي:

الأوراق المالیة التي تتداول في السوق، إذ یبرز التنوع في تشكیلة الخدمات والمزایا والمنافع 
لكل قطاع و الشركات التابعة له. 

       فإذا كان الإعلان المؤسسي یخبر الإفراد والمؤسسات عن السوق المالي، فأن الإعلان 
التمییزي یقوم ببیع المنافع التي یستطیع الإفراد والمؤسسات الحالیین و المرتقبین الحصول 

علیها. 
- البیع الشخصي. 2

یعد البیع المباشر أو الشخصي من وسائل الترویج المهمةِ أیضاً، إذ أ- تعریف البیع الشخصي: 
یمثل وسیلةً للترویج بما یتناسب مع مستوى الوعي الثقافي، وهو من أكثر الوسائل قوةً و تأثیراً  في 

). ویقصد به (التقدیم الشخصي 292: 2008الزبون (الإفراد و المؤسسات)، (عریقات،عقل، 
للسلعة أو الخدمة بهدف دفع المستهلك المرتقب نحو شرائها أو الاقتناع بها) 

)AIbaum&Duerv,2008,p555 وكذلك یمثل ( الاتصالات الشخصیة الهادفة الى أخبار .(
الزبون (الافراد و المؤسسات) و أقناعهم بعملیة شراء المنتج أو أي شيء یمكن أن یحقق إشباع 

). Berkowitz et.al,2000:p500حاجاته أو أرضاءه)،(
). 225: 2010(أبو نبعه،أهمیة البیع الشخصي:   ب-

أن عنصر البیع الشخصي في قطاع الخدمات یمثل العنصر الأكثر فاعلیة وكفاءة _ 1ب_
لأنه یضمن أیصال  المعلومات عن خصائص الخدمة في صورة منافع ومزایا وحث الإفراد 

والمؤسسات على شراء الخدمة وتحقیق الأهداف العامه للشركة.   
 یسعى رجال البیع إلى تطویر إدراك الإفراد والمؤسسات الحالیین والمحتملین وإیجاد _2ب_

أنطباع حسن لدیهم حول الشركة التي تبیع أوراقها المالیة وأسعارها والخدمات التي تقوم بها. 
تكمن أهمیة رجل المبیعات بإنه یعد مصدراً هاماً للمعلومات حول السوق إي حول _ 3ب_

البیئة الخارجیة المحیطة بالسوق المالي. 
 ). 269: 2011(البكري،- العلاقات العامة. 4
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 أنها ( كافة أشكال التخطیط للإتصالات سواء كان داخل المؤسسة أو أ- تعریف العلاقات العامة:
خارجها وفي علاقاتها مع جمهورها العام حول موضوع أو هدف معین یتطلب إنجازه ومن خلال 

فهم مشترك بینهما). 
 یمكن أن تلعب العلاقات العامة دوراً كبیراً وأستراتیجیاً في اتصالات ب- أهمیة العلاقات العامة:

المؤسسة الداخلیة والخارجیة، فضلاًعن كونها لم تعد حكراً على مجال معین من الإعمال، بل أنها 
تستخدم في المؤسسات العامة والخاصة بمختلف أشكالها و تنظیماتها، أي أن العلاقات العامة 

تؤدي إلى: 
- تعزیز دور المؤسسة في مسؤولیتها الإجتماعیة تجاه حاجات و متطلبات المجتمع. 

- نشاط قائم على أساس التشاور والتخطیط والإسناد أي لیس العمل العفوي. 
- فهم مشترك ذي أتجاهین وتبادل في الإتصالات بین المؤسسة والجمهور. 

تقوم العلاقات العامة بجوهرها على تبادل الإراء وتحلیل ج- دور العلاقات العامة وأتجاهاتها: 
الإتجاهات للرأي العام وسالكه وذلك بإتجاهین هما:  

الاتجاه الاول_ یتمثل بالاتصال الصادر من المؤسسة إلى المجتمع و الذي یقوم على أساس 
إعلامهم عن نفسها والانشطة التي تقوم بها لخلق صورة موجبة لدیهم عنها، فضلاً عن 

ماتقدمه وبشكل صادق وأمین وعبر وسائل الاتصال المتاحة. 
الاتجاه الثاني_ وهو عكس الإتجاه الأول یكون من المجتمع إلى المؤسسة، وذلك عندما تقوم 
بنقل أراء ووجهات نظر المجتمع، سواءً كان ذلك بمضمون نشاط المؤسسة أو تطمح إلیه من 

حاجات وبإسلوب علمي وإن یقود الى تحقیق فعل تصحیحي لمسار عمل المؤسسة  
  )269: 2011 (البكري،- التسویق المباشر (الطلب المباشر) 4

یقصد به( أستخدام البرید و الهاتف و الفاكس و البرید الالكتروني و أ- تعریف التسویق المباشر: 
الانترنت للاتصال المباشر مع زبائن معینین و محتملین و حثهم على الاستجابة المباشرة)، یلاحظ 
أن هذا التعریف ینطوي على إشارة واضحة للأفادة من التقنیات الحدیثة في الاتصالات والتي یمكن 

استخدامها في النشاط التسویقي ما بین منظمات الاعمال بعضها الى بعض أو المستهلك 
المستهدف. 

 یعبر التسویق المباشر بحق عن حالة الابداع التي تسعى الیها ب- أهمیة التسویق المباشر:
المنظمات التسویقیة في كیفیة التعامل مع زبائنها باسهل الطرق و ایسرها و اكثرها كفاءه باتجاه 

تحقیق الإشباع المناسب لحاجاتهم و رغباتهم، لكونه یمثل استجابة مباشرة لحاجات و طلبات 
المستهلكین و باتجاه بناء علاقة طویلة الامد معهم. 

یقوم التسویق المباشر في جوهره على وجود قاعدة بیانات لدى ج- أدوات التسویق المباشر: 
المسوق ( الأسواق المالیة او الشركات المدرجة في السوق ) تتضمن كافة المعلومات ذات العلاقة 
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بعملیات البیع للمستهلك و تتمثل بـ( الاسم العنوان المهنة نمط الحیاة طریقة الشراء المعتمدة من قبله 
 أن من ابرز الأدوات و تكرار الشراء و كمیات الشراء و مقدار الاستجابة للاعلانات المباشرة...الخ.

المستخدمة هي: 
( البرید المباشر، التسویق عن بعد، التسویق الالكتروني والذي یسمى احیانا بالتسویق المنزلي، 

و الاستجابة المباشرة عبر التسویق التلفزیوني ). 
رابعاً : میزانیة الترویج  

هي تحدید أو تخصیص مبلغ من المال تجاه بعض أو كل الانشطة  _ تعریف میزانیة الترویج:1
الترویجیة تحقیقاً للأهداف المنشودة من قبل المؤسسة أو غیرها، وتعد نشاطاً حیویاً بالنسبة لإدارة 

(بتصرف الباحث).  التسویق،
. )300-299: 2011عزام،الزعبي،_ مزایا تحدید میزانیة الترویج: (2

 أنها ترجمة كمیة معدودة للخطة الترویجیة وجهودها ونشاطاتها.أ- 
 أنها تساعد على تحدید الإلتزامات الخاصة بكل نشاط ترویجي تحقیقاً للأهداف.ب- 
أنها تساعد مدراء أنشطة الترویج (كالإعلان والبیع الشخصي والدعایة ) على تحقیق التنسیق ج- 

 التكامل.و
    أنها وسیلة فعالة لبیان معاییر قیاس الأداء والإنجازات.د- 

_ طرق تحدید میزانیة الترویج  3
وهنا یتم الاعتماد على أساس الظروف المالیة المتاحة للشركة و  أ- طریقة الإمكانیات المتاحة،

السوق المالي، وهي تتعامل مع البرنامج الترویجي لیس على أساس أنه یمثل جهداً یمكن أن یؤدي 
الى المبیعات و أنما هو شكل من أشكال الإستثمار في الإداء البیعي في المستقبل. 

و هنا یتم التخصیص للترویج على أساس ما ب- طریقة الاعتماد على مایخصصه المنافسون، 
یخصصه المنافسون من أجل البقاء و الاحتفاظ بالمكانة و الموقع على الصعید المحلي و 

الخارجي. 
وهنا یرتبط الجهد الترویجي بأهداف واضحة و محددة یجب على ج- طریقة الأهداف المهمة، 

 الشركة تحقیقها خلال فترة زمنیة محددة مثل الوصول إلى عدد معین من الممولین و المستثمرین
 
 

المطلب الثاني: الأسواق المالیة   
 قبل البدء بتحدید تعریف سوق المال، یمكن أیضاح معنى السوق بشكل أولاً _ تعریف الأسواق المالیة:

تقلیدي (على أنه ذلك الموقع الذي یلتقي فیه البائع و المشتري لإجراء عملیة التبادل بینهما)، ولكن على 
(الموقع الذي یضم المستهلكین الحالیین والمحتملین والذین  وفق المنظور التسویقي فأنه یعرف بأنه
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في  ).31: 2011یستطیعون تحدید حاجاتهم ورغباتهم ورضاهم عبر عملیة التبادل المتحققة)،(البكري،
حین یشیر سوق المال كونه (نظام شامل وحلقة وصل بین مشروعات الإستثمار وادخارات الإفراد ومن 

). 1995خلاله تتم عملیة حیازة و تداول الأوراق المالیة) ،(سعید،
      مما تقدم، یمكن القول أنه یمثل الجهة التي یتم من خلالها الإكتتاب بالأوراق المالیة والأسهم 

والسندات، من أجل جمع المدخرات وجعلها موارد أستثماریة، وتحویل هذه الموارد إلى سیولة تغذیة، وأن 
هذه الإنشطة تتم من خلال عملیة الأكتتاب والتداول وتحت أشراف لجان و وفق قوانین خاصه.  

   )13- 12: 2005.( ابوموسى،ثانیاً - أهمیة الأسواق المالیة
- تقوم بوضع الانظمة والتعلیمات اللازمة لحمایة أسعار الأسهم الجدیدة والمتداولة من التأثیرات 1

الخارجیة، ومن ثم إعداد ألیة تلقائیة لإصدار الأسهم والسندات وتسعیرها وطرحها من قبل مؤسسات 
 السوق المالي المختصة.

- أن السوق المالي یعمل على تنظیم ومراقبة إصدار الأوراق والتعامل بها بما یكفل سلامة هذا 2
التعامل وسهولته وسرعته، مما یضمن سلامة البلاد المالیة وحمایة صغار المدخرین فهو بذلك 

یحقق التكافؤ والتوازن للسوق من خلال انتقال ملكیة الأدوات المالیة من مستثمر ألى أخر وبالتالي 
تنظیم عملیة تداول الأوراق المالیة حفاظاً على السعر وبناءً على قوى العرض و الطلب. 

- أن التعامل بالأوراق المالیة القابلة للتداول في الأسواق المالیة غالباً ما تعمل على تشجیع 3
صغار المستثمرین على توظیف أموالهم بشرائهم لهذه الأوراق بما یعود علیهم بأرباح مقبولة 

ومخاطر قلیلة وخاصة في حالة توظیفها في شركات أستثمار أو صنادیق أستثمار لدیها خبرات 
عالیة ومتخصصة. 

- تعد الأسواق المالیة مؤشراً للحالة الإقتصادیة، فالسوق المالي یساعد على تحدید الإتجاهات 4
العامة في عملیة التنبؤ التي تساعد المستثمرین على الإستثمار بالأوراق المالیة الأكثر ربحاً . 

- أن التعامل بالأوراق المالیة القابلة للتداول في الأسواق المالیة یمكن حاملیها من تحویل هذه 5
لى أموال نقدیة بسهولة وبدون تحمل أیة خسائر. االأوراق 

- تساعد الأسواق المالیة على منح القروض بشروط میسرة وبتكالیف قلیلة مقارنة بالقروض من 6
المصارف.  

- تكمن أهمیة الأسواق المالیة في حالة عدم قدرة المصارف التجاریة على التمویل المتوسط 7
والطویل الأجل لعدة أسباب أهمها مشاكل التضخم ومشاكل المخاطر التي قد تتعرض لها هذه 

المصارف وخاصةً عند منحها القروض المتوسطة وطویلة الأجل، فضلاً عن أن هذه القروض غالباً 
ما تعطى بكمیات محددة وفقاً للقوانین والإنظمة التي تصدر عن البنك المركزي. 

- تمویل خطط التنمیة الاقتصادیة، حیث تحتاج عملیات التنمیة ألى رؤوس أموال كبیرة قد 8
لاتتوفر لدى الدولة، فتقوم الدولة بطرح مشاریعها التنمویة في الأسواق المالیة المنظمة وبواسطة هذه 
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الأسواق تستطیع تمویل عملیاتها التنمویة ویكون ذلك بأشراك القطاع الخاص في تمویل هذه 
المشاریع بواسطة طرح أسهم هذه المشاریع في الأسواق المالیة للإكتتاب فیها. 

 )104-100، 1999( السامرائي، الدوري ،ثالثاً - تقسیم الأسواق المالیة.
تنقسم الأسواق المالیة إلى قسمین رئیسیین، إلا أنه توجد صعوبة كبیرة للتفریق بین السوقین نتیجة      

التشابك بین وظائفهما وكذلك تشابه الأجهزة التي تتعامل معها، وهي: 
 سمي بسوق النقد كونه یتعامل بأدوات قصیرة الأجل، و تتولى الأجهزة القسم الإول: سوق النقد:

المصرفیة (غالباً ) كالبنك المركزي والمصارف التجاریة القیام بهذه العملیات، أي بتمویل القطاعات التي 
تصدر هذه الأدوات من خلال شرائها، وتعتمد المؤسسات النقدیة في تقدیمها هذا الإئتمان على ما تحوزه 

من أصول نقدیة سائلة (نقود قانونیة، ونقود ودائع)، والسیولة هنا  تعني القدرة على تحویل الأوراق 
 و ینقسم بدوره ألى المالیة ألى نقود قانونیة خلال مدة قصیرةً و بإقل قدر من الخسائر أو الخطر.

نوعین هما: 
 ویقصد به السوق الذي یتم فیه الحصول على الأموال المراد توظیفها - سوق النقد (الأولیة):1

لإجال قصیرة و بأسعار فائدة تتحدد حسب مصدر هذه الأموال وكذلك بسمعة ومكانة الجهة 
المقترضة. 

 ویقصد به السوق الذي یتم فیه تبادل وتداول الأصول المالیة التي تم - سوق النقد (الثانویة):2
إصدارها في سوق النقد (الأولیة) ،ویعتبر أكثر أهمیة من سوق النقد (الأولیة) لكونه یختص 

بعملیات البیع والشراء بین أطراف جدیدة لم یجري التعامل معها في السوق الأولیة، ویتكون أیضاً 
الإصدارات النقدیة، - من فرعین حسب نوع العملیات التي تتم في كل منهما ( سوق الخصم

وسوق القروض قصیرة الأجل).    
وتسمى بسوق رأس المال كونها تتعامل بأدوات متوسطة وطویلة القسم الثاني: سوق رأس المال: 

الأجل، وتتولى المؤسسات الإدخاریه والإستثماریه الخاصه بالقیام بهذه العملیات، وتعتمد على مواردها 
 وتنقسم بدورها ألى نوعین هما: من الإدخارات في تإدیة إعمالها وإستغلالها لمدة طویلة.

وهي سوق الإصدار أو الإكتتاب، ویأخذ التعامل فیها أما شكل  - سوق رأس المال (الأولیة):1
قروض أو شكل مساهمة في رؤوس أموال المشروعات خصوصاً الشركات المساهمة.  

وهي سوق التداول لعدة إصدارات طویلة الأجل، لذلك إن - سوق رأس المال (الثانویة):2
عملیات سوق الأوراق المالیة تعد ذات أهمیة كبیرة في سوق رأس المال في الدول الصناعیة 

وإن التعامل في السوق لاینحصر فقط على العملیات العاجلة التي تصفى فوراً بدفع  المتقدمة،
قیمة الأوراق وأستلامها والتي تهدف إلى الربح السنوي، وإنما تشمل أیضاً العملیات الأجلة التي 

تعقد ولاتصفى إلا في مواعید محددة ویكون هدفها هو المضاربة. ویمكن توضیح تقسیمات 
) إدناه: 2الأسواق المالیة بصورةً عامةً في الشكل رقم (
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 )2الشكل (

تقسیمات سوق المال بصورةً عامةً والدینامیكیه الاقتصادیة لهما 
. من اعداد الباحث المصدر:

 

إذ یتضح من الشكل إعلاه، أن وجود سوق المال كسوق للتداول یعتمد في وجوده وأستمرار نشاطه      
 وهذا الإخیر یعتمد في وجوده وأستمرار نشاطه على مدى فاعلیة على مدى فاعلیة (سوق الإصدار)،

(سوق التداول)، ویهدف سوق المال عموماً إلى التسعیر والتمویل كلما تفعل نشاطها زاد نشاط الإستثمار 
 ، بدون رقم صفحة ). 2004بما یساهم في أحداث دینامیكیة أقتصادیة،(خبابة ، 

. )142-141: 2005( كویل ،رابعاً : ضوابط الأسواق المالیة
     تضع الحكومة إطاراً عاماً لإسواق المال تخضعها بصورةً أو بإخرى لضوابط معینةً، ومما لاشك 
فیه أنها تلزم السوق بتوفیر ضوابط لحمایة المشاركین في السوق من ناحیة، وتوفیر حمایة للمستثمرین 

المحترفین وغیر المحترفین(الإفراد المستقلون) ضد سوء تصرف مصدري الأوراق المالیة أو تقصیر 
وسطاء السوق من ناحیةً أخرى، إلا إن المستثمرین غیر المحترفین بحاجة ألى حمایة أكبر من الحمایة 
المتوفرة للهیئات الإستثماریة التي قد یتاح لها الوصول إلى معلومات عن السوق بصورةً أفضل، وذلك 

 و لتحقیق أهدافاً محددة هي:لتوفیر سوق منظمةً تحكمها قواعد تعامل محددةً 
 هدف الحفاظ وتعزیز الثقة في النظام المالي. -1
 هدف نشر الوعي بین العامة والمستهلكین، (فالمستهلك أو المستثمر غیر المحترف) هو شخص -2

یستخدم خدمات محترفي السوق لعقد صفقات و تداول الأوراق المالیة أو غیرها من أنواع الصفقات 
المالیة. 
ویعد هنا هدف نشر الوعي بین العامة في مساعدتهم بصورةً عامةً في الإرتقاء بإدراكهم للنظام      

المالي، ویتضمن هذا الهدف على وجه الخصوص: 

 سوق الإصدار

 التداول سوق

 
 ألیة

 التسعیر
 و

 التمویل

 

 
 زیادة
 حجم

 النشاط
 زیادة

 الإستثمار
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 الإرتقاء بالوعي بكل من المزایا و المخاطر المرتبطة بأنواع الإستثمارات و التعاملات المالیة أ-
المختلفة. 

 توفیر المعلومات المناسبة و النصح اللازم. ب-
 هدف حمایة المستهلكین ( المستثمرین غیر المحترفین)، إذ یتمثل هذا الهدف في توفیر و ضمان -3

قدر مناسب من الحمایة لهم. 
 هدف الحد من الجرائم المالیة، إذ تشمل أیة مخالفات تتضمن الإحتیال أو الخیانة أو سوء التصرف -4

في السوق المالیة، بالإضافة ألى ذلك تتضمن سوء أستخدام المعلومات المتعلقة بالسوق المالیة و إدارة 
عوائد الإعمال غیر المشروعه ( غسیل الأموال ). 

 ) 38: 2012 ).(التمیمي ، 35: 2005( ابوموسى، خامساً : كفاءة الأسواق المالیة
تعرف كفاءة السوق المالي(بأنها تمثل سرعة أستجابة الأسعار وبطریقة غیر متحیزةً للمعلومات      

المتاحة للمتعاملین فیه)، وبذلك تصبح أسعار الأوراق المالیة الجدیدة والمتداولة فیه دالةً للمعلومات 
 ولكي یكون السوق المالي كفوءاً لابد من توافر الشروط الإتیة على الإقل:المتاحة. 

- اتاحة المعلومات لجمیع المشاركین في السوق بذات اللحظة وبالسرعة والموضوعیة وبدون كلفة، 1
لضمان تماثل توقعاتهم بالأسعار السوقیة المتوقعة. 

- أن تعكس تلك المعلومات بطریقة غیر متحیزة. 2
- وجود عدد كبیر من المشترین والبائعین الذین یتصفون بالرشد والعقلانیة في أتخاذ القرارات على 3

أساس المبادلة بین العائد والمخاطرة.  
 ).(د. 16-15: 2005( ابوموسى،سادساً : عوامل نجاح الأسواق المالیة: یمكن أیجازها بالأتي: 

  )13-12: 2012ارشد، 
- توفیر مناخ أستثماري مستقر، یتمثل في حالة الإستقرار السیاسي والإقتصادي والإجتماعي. 1
- توفر هیكل متكامل من المؤسسات المالیة التي تستخدم أسالیب فنیة متقدمة. 2
- توفر المرافق العامة كالمواصلات والاتصالات والموقع الجغرافي الجید للإسواق المالیة في البلد. 3
- توفر الحریة الإقتصادیة والوعي الإقتصادي. 4
- زیادة الوعي الإدخاري وأرتفاع نسبة الأدخار لدى الإفراد. 5
- توافر التقنیة المناسبة من ( شبكة الأتصالات المتقدمة، وشبكة الكترونیات متطورة ) لربط أسواق 6

الأوراق المالیة ببعضها لضمان توافر المعلومات بدقة. 
- توفر الإفصاح عن المعلومات المالیة وذلك بنشر الأسعار الیومیة للإوراق المالیة المتعامل علیها 7

في نشرة مكتوبة، كما تلتزم الشركات بنشر میزانیاتها ونتائج أعمالها وبیانات كافیة عن مشروعاتها حتى 
یكون المستثمر على بینة من نشاط الشركة و تطورها. 

المطلب الرابع: دور الترویج في تنمیة نشاط الأسواق المالیة 
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نجد أن إي مؤسسة ومنها (الأسواق أولاً : العوامل المحددة للنشاط الترویجي في الأسواق المالیة: 
المالیة ) عندما تخطط إلى برنامج ترویجي شامل ولمجمل الوسائل التي یتضمنها النشاط الترویجي، 

). 290: 2011فأنها تأخذ بنظر الإعتبار العوامل الأتیة: (البكري،
- اتفاق البرنامج الترویجي مع أهداف وأستراتیجیة التسویق للمؤسسة. 1
- المدى الجغرافي الذي یمكن تغطیته بالحملة الترویجیة، أي فیما إذا كان على مستوى 2

المحافظة، داخل  أو خارج الدولة. 
- تحدید الفترة الزمنیة للحملة الترویجیة هل هي ( أسبوع، شهر، سنة او أكثر من ذلك). 3
- تحدید الإفراد و المؤسسات المستهدفین من الحملة الترویجیة  4

ثانیاً : دور ترویج المعلومات  في عمل الأسواق المالیة وأهمیتها: 
تمثل المعلومات عنصراً أساسیاً في عمل الأسواق المالیة عموماً، سواء تعلقت هذه المعلومات        

أو كانت بخصوص السوق والشركات المتعاملة فیه من  بالسیاسات الإقتصادیة الحكومیة من جانب،
جانب أخر. إلا أنه توجد مصادر عدیدة تقوم على توفیر ونشر هذه المعلومات كما وضحنا ذلك في 

المطلب الإول في وسائل الترویج منها (التلفزیون، الإذاعة، الجرائد العامه والمتخصصة...إلخ ) والتي 
تحدد حسب النظام الداخلي للسوق وتوجهاته. لكن یبقى ألزاماً على الشركات أن تقدم نسخةً  من التقاریر 

وعلیه ففي ضوء تلك المعلومات و البیانات المتاحة المالیة والحسابات الختامیة والمركز المالي لها، 
عن الشركات فإن التقییم یعد شاملاً للعناصر الاتیة:  

 ویشمل مقدار الأرباح ومدى كفایة الأرباح ومقارنة هذه - تقییم الإنجازات الماضیة والحاضرة:1
المؤشرات مع شركات أخرى أو مع الإنجاز في سنوات سابقة لنفس الشركة. 

یتم معرفة ماهي الخطط المستقبلیة للشركة وماهي المشاكل التي  - تقییم إمكانیات المستقبل:2
یتوقع المدیرون مواجهتها. 

 ماهي وكم عدد الأسواق التي تمارس الشركة فیها نشاطها؟ ومدى -  تقییم العناصر الخارجیة:3
حساسیة هذه الأسواق للسیاسات الحكومیة عن طریق سیاساتها المالیة أو وسائل الرقابة المباشرة؟        

 
 

ثالثاً : أثر الترویج في كفاءة الأسواق المالیة 
بعد معرفة الإطار النظري للترویج كأحد عناصر المزیج التسویقي والأسواق المالیة، یتضح لنا دور      

ترویج المعلومات ذات العلاقة بالسوق وظروفه في تجنیب عموم المشاركین في السوق بما فیهم محللي 
الأوراق المالیة التسعیر الخاطىء للإداة المالیة، هذا من ناحیة. وأیضاً أن ترویج المعلومات ذات العلاقة 

بالشركات المدرجة في السوق (الحالیة و الجدیدة) تقود إلى تقییم الإفراد و المؤسسات من الممولین 
والمستثمرین لطبیعة تلك المعلومات من ناحیة أخرى. لذلك فأن القوة الحقیقیة التي تقود السوق إلى 
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الكفاءة، هي مدى قدرة الممولین و المستثمرین على تقییم طبیعة المعلومات الواردة الى السوق ونوعیتها 
 )  38: 2012).(د. ارشد ، 3انظر في الشكل رقم (

 
 ) 3شكل (

المعلومات وعلاقتها بتقییم الورقة المالیة 
  . ) بتصرف الباحث39: 2012المصدر: (د. ارشد، 

إلا أنه یلاحظ أیضاً، أن مدى ملائمة المعلومات(المروج عنها) تمثل مشكلة حقیقیة یصعب      
تشخیصها، فالمعلومات قد تكون ملائمة لمجموعة من الممولین والمستثمرین وغیر ملائمة لإخرین، لأنها 

تتعلق بالدرجة الإساس بقدرات ومهارات التحلیل من جانب، ومدى وضوح وموضوعیة المعلومات من 
(للممولین  جانب أخر، والتي تفترض هنا أرتباط كفاءة السوق بطبیعة الإستجابة بصورة عامة

 39: 2012)،(التمیمي، 4للمعلومات الجدیدة المروج عنها وكما موضح في الشكل رقم ( والمستثمرین)
.( 

استخدام وسائل 
 ترویج متنوعه عن 

الشركات المدرجة  
  لقطاعات معینة او للكل  

تتضمن  
( النشاط / الأرباح /  
والیة توزیع الأرباح /... 

 إلخ )

تحلیل  
 الاقتصاد الكلي

تقییم طبیعة المعلومات 
 ونوعیتها من قبل

الافراد و المؤسسات 
 ( الممولین / المستمرین) 

تقلب في العرض و الطلب على (الأوراق المالیة 
 

 تقلب في أسعار (الأوراق المالیة)

 تقلب في حجم نشاط (الأوراق المالیة)
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 أولاً _ درجة أستجابة السوق بصورة عامة والأسعار السوقیة للمعلومات الجیدة المروج عنها 

 
ثانیاً _ درجة أستجابة السوق بصورة عامة والأسعار السوقیة للمعلومات غیر الجیدة المروج عنها  

 
 )4شكل (

درجة أستجابة الإفراد و المؤسسات من (الممولین والمستثمرین) للمعلومات 
. )42_41: 2012المصدر: (التمیمي، 

 
إذ یتضح من الشكل إعلاه، أنه في الیوم الذي تصل به المعلومات إلى السوق عن الشركات      

المدرجة فیه وكانت معلومات جیدة من وجهة نظر بعض الممولین والمستثمرین ومحللي الأوراق المالیة 
فأن ذلك یسبب أستجابة مبالغ بها أو استجابة لاتعكس فعلا قیمة المعلومات ویجعل سعر الورقة المالیة 

/دینار) في الحاله الإولى. في حین ینظر 33یرتفع الى الحد الذي لایمثل كفاءة السوق على فرض (
البعض الى المعلومات في تأني ویحتاجون الى فواصل زمنیة للتحلیل والتقییم مما یجعل أستجابتهم 

تدریجیة، في الحاله الثانیة. ومهما تكن طبیعة السوق لابد أن یعاود الى حالة الكفاءة التامة بعد أن یأخذ 
جمیع المشاركین الممولین و المستثمرین في السوق وقتهم في تقییم المعلومات و أتخاذ القرار، (التمیمي، 

). وهذا ما تمت الإشارة الیه في مقدمة البحث. 38-42: 2012

30 

27 

40 

60 
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 التدریجي فعل رد

 بھ مبالغ فعل رد الكفوء السوق فعل رد

 السھم سعر

 الجدیدة المعلومات وصول وبعد قبل الایام
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 السھم سعر

 الجدیدة المعلومات وصول وبعد قبل الایام

 بھ مبالغ فعل رد

 التدریجي فعل رد الكفوء السوق فعل رد
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رابعاً : سبل تطویر نشاط سوق الأوراق المالیة وتنمیته: 
یلاحظ من أهمیة الترویج عن السوق بصورةً عامةً والشركات المدرجة بصورةً خاصةً قدرة تلك      

المعلومات بالتأثیر في أسعار الأوراق المالیة وحجم التداول (حجم النشاط) ، لابد من إتخاذ أجراءات 
). 80-79: 2004معینة في تطویر وتنمیة نشاط السوق من خلال: (ابو موسى،

أهمیة تطویر التشریعات وتحدیثها وإدخال المرونة علیها بما یقود إلى خلق المناخ الملائم - 1
للإستثمار، وتمكین الأسواق المالیة والمصارف من التطور وتبني تكنولوجیا جدیدة. 

- إعداد البرامج التثقیفیة المطلوبة لنشر الوعي الإستثماري والتأكید على أهمیة توفیر المعلومات 2
عن أنشطة الأسواق المالیة. 

- ربط الأسواق المالیة بشبكات معلومات وحواسب الكترونیة. 3
- تدریب فرق الوسطاء المالیین.  4
- نشر الثقافة المالیة و المعلومات عن الأسواق المالیة العربیة و الدولیة. 5
- تحسین فعالیة سوق الأوراق المالیة في تحقیق الأهداف المخططة. 6

 
 الثالث المبحث

 الإطار العملي لتحلیل بیانات الإستبانة
 

یتضمن هذا المبحث تطبیقاً عملیاً في(سوق العراق للأوراق المالیة) لما له دور في دعم الاقتصاد      
العراقي، بالإعتماد على إستبانة صممت لموظفي ومستثمري السوق والتي سیتم التطرق لها في هذا  

المبحث. 
 نبذه تعریفیة عن سوق العراق للأوراق المالیة. المطلب الاول:
  تحلیل ومناقشة نتائج الاستبانة.المطلب الثاني:

 
   المطلب الاول: نبذة تعریفیة عن سوق العراق للأوراق المالیة.

 وهي هیئة مستقلة تم هیئة الأوراق المالیة العراقیة) ویعمل تحت إشراف 2004(حزیرانتأسس السوق في 
. وكان یطلق على السوق الحالیة اسم الهیئة الأمریكیة للاوراق المالیة والبورصاتتأسیسها على غرار 

)، أما الآن فهي 2003أحداث عام (سوق بغداد للاوراق المالیة والتي تدیرها وزارة المالیة العراقیة قبل 
أصبحت سوق العراق للاوراق  )2005( وأعتباراً من عام .بورصة نیویورك مثل هیئة ذاتیة التنظیم

) شركة 15( ) كانت تضم2004(  وعندما افتتحت في عام المالیة هي البورصة الوحیدة في العراق.
) شركة من مختلف القطاعات المصارف 100( فقط مدرجة في السوق، أما الآن فتم إدراج أكثر من

والتأمین والاستثمار والخدماتیة والشركات الصناعیة والفنادق والشركات السیاحیة والشركات الزراعیة. أما 
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بالنسبة لوسائل الترویج المستخدمة، فقد اعتمد السوق على شبكة المعلومات العالمیة (الانترنت) من 
 وإصدار مجلدات باسم (دلیل خلال موقعه الرسمي بنشر مایتعلق عن السوق والشركات المدرجة فیه،

وأعداد برنامج تلفزیوني یوضح حركة  الشركات) یوضح فیه جمیع الشركات المدرجة ولكل القطاعات،
وكذلك الترویج عن طریق الاعلانات بشكل بوسترات في مناطق  تداول الأوراق لمالیة إلا أنه لم یستمر،

فقد أستخدمت بعض الشركات المدرجة وسیلة  أو ساحات محددة هذا من ناحیة. ومن ناحیة اخرى،
الترویج عن طریق شبكة الاتصالات بارسال رسائل نصیة الى الافراد تعریفیة عن الشركة وطرحها 

للاسهم و دعوتهم للاكتتاب ولكن هذه الوسیلة هي ایضا استخدمت بشكل محدود من قبل الشركات. 
المطلب الثاني: تحلیل ومناقشة نتائج الإستبانة. 

یسعى هذا المطلب إلى عرض  نتائج البحث بإستخدام (الإستبانة) كإداة لجمع البیانات وتحلیل      
ومناقشة نتائجها، والتي تم تطویرها خصیصاً لاغراض الدراسة بعد الرجوع إلى الكتب المنهجیة 

المتخصصة في ذلك، ثم عدلت بما یتناسب لخدمة هذا البحث من خلال أتباع الصدق الظاهري 
وعرضها على الخبراء والمحكمین في مجال الاختصاص لبیان صلاحیة الفقرات، فأصبحت الاستبانة 

) فقرات للمحور الأول (محور 8) فقرة لموظفي السوق والمستثمرین منها (16بشكلها النهائي تضم (
وصیغت وفق مقیاس لیكرت  (نشاط سوق الأوراق المالیة)، وسائل الترویج) والأخرى للمحور الثاني

  ):2وفیما یلي توضیح ومناقشة ذلك وفق جدول رقم ( الخماسي،
 
 
 
 
 
 

 )2جدول (
متغیرات دراسة البحث 

 ثانیاً - متغیرات الدراسة 
 المحور الأول: محور وسائل الترویج

 الاسئلة (العبارات) ت

یعد من الضروري تبني تشریع أو قانون واضح یحفز سوق الأوراق المالیة على أستخدام و سائل  1
 الترویج المتنوعة.

یعد من الضروري تبني تشریع أو قانون واضح یحدد طبیعة تعاون سوق الأوراق المالیة مع  2
 الشركات المدرجة فیھ بأستخدام وسائل الترویج.

تجد من الضروري أن یتبنى السوق وضع سیاسة واضحة للترویج عن نفسھ و عن الشركات  3
 المدرجة فیھ.

أن محدودیة تخصیصات میزانیة الترویج بصورةً عامةً تعد عائقاً في أستخدام و سائل الترویج  4
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 المتنوعھ.

 تعد الامكانیات المادیة و سبل توفیرھا عائقاً في أستخدام و سائل الترویج المتنوعة. 5

تعد الامكانیات البشریة المتخصصة في وسائل الترویج و سبل توفیرھا عائقاً في أستخدام وسائل  6
 الترویج المتنوعة.

ضرورة الانتظام و الاستمرار في النشاط الترویجي للسوق و الشركات المدرجة فیھ من أجل مواكبة  7
 الأسواق العالمیة

8 
في حالة عدم أو محدودیة الترویج عن الشركات المدرجة في السوق سیؤثر على كینونة الوحدة 
الإقتصادیة نفسھا أي (الشركة) بأتخاذ القرار غیر الصائب  من قبل إدارتھا كأن یكون (الانسحاب 

 من السوق أو تقلیص مصادر التمویل أو تقلیص نشاطھا ).
 

 ثانیاً - متغیرات الدراسة 
 المحور الثاني: نشاط السوق المالي ( سوق الأوراق المالیة)

 الاسئلة(العبارات) ت

أن المعلومات و البیانات المتاحة و الوافیة ( للممولین و المستثمرین ) ، تؤثر بصورةً عامةً على  9
 التعامل في سوق الأوراق المالیة.

تؤثر المعلومات أو الخبرة و التجارب السابقة (للممولین و المستثمرین) الحالیین في الأسواق  10
 المالیة في إتخاذ قرارات شراء أو بیع الأوراق المالیة.

11 
تؤثر محدودیة المعلومات عن الشركات المدرجة في سوق الأوراق المالیة ( للممولین و 

المستثمرین) الجدد و المرتقبین  بأتخاذ قرارات الشراء و بالتالي تحد من أمكانیة توسیع مشاركتھم 
 في السوق.

  تعتمد على الكشوفات المالیة الخاصة بالشركة فقط عند اتخاذ قرار التمویل أو الاستثمار. 12

تفضل التعامل مع أنواع معینة من الأوراق المالیة الخاصة ببعض الشركات دون غیرھا بسبب عدم  13
 معرفتك بمعلومات كافیة عن باقي الشركات المدرجة و نشاطھا...ألخ.

14 
تتوقع أن تجد حالة من الرضا العام بین (الممولین و المستثمرین) نتیجة لتبني سیاسة ترویج 

المعلومات في السوق و معالجة حالة احتكارھا بید فئة محددة ، و بالتالي یسھم في نشاط السوق 
 المالي.

تجد من الضروري خلق وعي ثقافي و اقتصادي عن دور و اھمیة السوق المالي(سوق الأوراق  15
 المالیة).

تجد من الضروري بیان أھمیة اشراك فئات أوسع من  المجتمع في عملیة التمویل أو الاستثمار في  16
 السوق المالي بشكل مباشر او غیر مباشر  مما یسھم في زیادة نشاط السوق المالي.

) 40تم توزیع (: بعد اختیار العینة من موظفي السوق والمستثمرین عینة الدراسة وخصائصها أولاً _
) استمارة فقط، وتعود قلة حجم العینة الى 32استبانه على العینة المختارة، وتم إعادة وجمع المعلومات لـ(

أن الموضوع حدیث ومحصور بفئة معینة متخصصة به حیث لم یكن باستطاعتنا توزیع الاستمارات 
) spss(  أخضعت الاستمارات بالكامل للتحلیل وتمت الاستعانة بالبرنامج الإحصائيٍ على عینة أكبر. ثم

في تحلیل نتائج واستجابات عینة الدراسة. 
أعتمد البحث على محورین رئیسیین هما:  محاور البحث: ثانیاً _ 
 یهدف هذا المحور إلى تحدید أثر وأهمیة وسائل الترویج المتنوعة على _ محور وسائل الترویج:1

السوق المالي (سوق الأوراق المالیة) والشركات المدرجة فیه من خلق وعي أجتماعي وثقافي 
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قتصادي بالنسبة للأفراد والمؤسسات من( الممولین والمستثمرین)من ناحیة، وتحدید سبل وامكانیات او
) والتي تغطي الفرضیة الأولى.  8_1ویشمل الأسئلة من (توفیر وسائل الترویج من ناحیةً أخرى،

 ویهدف هذا المحور إلى تحدید أثر وأهمیة البیانات _ محور نشاط سوق العراق للأوراق المالیة:2
والمعلومات العامة والخاصة سواء المتعلقة بسوق العراق للإوراق المالیة أو الشركات المدرجة فیها 

على الأفراد والمؤسسات من (الممولین والمستثمرین)، نتیجة أثر وأنعكاس تفاعل المحور الأول 
(محور وسائل الترویج) مما یؤثر على أقبال المجتمع بصورة عامة على التوجه نحو السوق المالي 

من ناحیة، وزیادة عملیات الشراء وحجم تداول الأوراق المالیة وزیادة فاعلیة وكفاءة نشاط السوق 
والتي تغطي الفرضیة ) 16_9 من(  ویشمل الأسئلةالمالي(سوق الأوراق المالیة) من ناحیة أخرى،

   الثانیة. 
عرض النتائج وتحلیلها وتفسیرها على مستوى العینة ثالثاً _ التحلیل الاحصائي لنتائج الإستبانة.(

المبحوثة) فقد تم عرض نتائج الدراسة المیدانیة وتحلیلها وذلك بالاعتماد على التوزیعات التكراریة 
لإجابات أفراد عینة الدراسة، والنسب المئویة لها، وصولاً للوسط الحسابي والانحراف المعیاري وشدة 

الإجابة لكل فقرة من فقرات الاستبانة، سواءً أكان على المستوى الفرعي ام على المستوى العام لمتغیرات 
) الخماسي في إجابات العینة، علماً ان الوسط الفرضي Likertالدراسة، وقد اعتمد البحث على مقیاس (

). 3(المعیاري) هو (
 قیس هذا المتغیر من خلال ثمانیة اسئلة، :(وسائل الترویج): تشخیص واقع المتغیر التفسیري 1

) إلى الأوساط الحسابیة والانحرافات المعیاریة وشدة الإجابة 5) والشكل (3إذ یشیر الجدول (
، إذ یعكس الجدول المذكور وسائل الترویجالمتعلقة بوجهة نظر العینة المبحوثة بخصوص متغیر 

)، 3) وهو فوق الوسط المعیاري البالغ (3.91 بلغ (وسائل الترویجوسطاً حسابیاً عاماً لمتغیر 
)، أما على صعید الأسئلة فقد %78) (0.33وكان الانحراف المعیاري العام وشدة الإجابة حولهما (

قد  )، وكانت النتائج حوله3قیس هذا المتغیر من خلال ثمانیة أسئلة، وكما موضح في الجدول (
) وهي 4.27توزعت بین أعلى مستوى إجابة وقد حققها السؤال الثالث، إذ بلغت قیمة الوسط له (

)، وبتشتت فوق المتوسط یؤكده الانحراف المعیاري  3فوق الوسط الفرضي البالغة (

 ) وسائل الترویج  () التكرارات ونسبھا والوسط الحسابي والانحراف المعیاري وشدة الإجابة لفقرات المتغیر التفسیري3جدول (
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 من الضروري أن یتبنى السوق )، وهذا تأكد على انه%85 ( ، وقد بلغت شدة الإجابة)0.56 (
 أما السؤال الثامن الذي ینص ،وضع سیاسة واضحة للترویج عن نفسه و عن الشركات المدرجة فیه

في حالة عدم أو محدودیة الترویج عن الشركات المدرجة في السوق سیؤثر على كینونة الوحدة (
الإقتصادیة نفسها أي (الشركة) بأتخاذ القرار غیر الصائب  من قبل إدارتها كأن یكون (الانسحاب 

) فقد حقق أدنى مستوى إجابة، إذ بلغت من السوق أو تقلیص مصادر التمویل أو تقلیص نشاطها
) 0.94المعیاري ( )، وبتشتت فوق المتوسط بین الإجابات، یؤكده الانحراف3.48قیمة الوسط له (

). %70وقد بلغت شدة الإجابة (
 

 
 

 الفقرات

لا أتفق 
  تماماً 

))11((  

    لا أتفق
))22((  

  غیر متأكد
))33((  

  أتفق
))44((  

    أتفق تماماً 
))55((  

بة
جا

الإ
دة 

 ش

ف 
حرا

لان
ا

ري
عیا

الم
 

بي
سا

لح
ط ا

وس
 ال

 % ت % ت % ت % ت % ت

1 

یعد من الضروري تبني تشریع أو 
قانون واضح یحفز سوق الأوراق 

المالیة على أستخدام و سائل 
 الترویج المتنوعة.

    4 12
% 22 67% 7 21% 82% 4.09 0.58 

2 

یعد من الضروري تبني تشریع أو 
قانون واضح یحدد طبیعة تعاون 

سوق الأوراق المالیة مع الشركات 
المدرجة فیھ بأستخدام وسائل 

 الترویج. 

  1 3
%   21 64% 11 33% 85% 4.27 0.63 

3 
تجد من الضروري أن یتبنى السوق 
وضع سیاسة واضحة للترویج عن 
 نفسھ و عن الشركات المدرجة فیھ.

    2 6
% 21 64% 10 30% 85% 4.24 0.56 

4 
أن محدودیة تخصیصات میزانیة 

الترویج بصورةً عامةً تعد عائقاً في 
 أستخدام و سائل الترویج المتنوعھ. 

  5 15
% 7 21

% 11 33% 10 30% 76% 3.79 1.05 

5 
تعد الامكانیات المادیة و سبل 

توفیرھا عائقاً في أستخدام و سائل 
 الترویج المتنوعة.

  3 9
% 13 39

% 13 39% 4 12% 71% 3.55 0.83 

6 

تعد الامكانیات البشریة المتخصصة 
في وسائل الترویج و سبل توفیرھا 
عائقاً في أستخدام وسائل الترویج 

 المتنوعة.

  3 9
% 7 21

% 21 64% 2 6% 73% 3.67 0.74 

7 

ضرورة الانتظام و الاستمرار في 
النشاط الترویجي للسوق و 

الشركات المدرجة فیھ من أجل 
 مواكبة الأسواق العالمیة

1 3
%   1 3

% 21 64% 10 30% 84% 4.18 0.77 

8 

في حالة عدم أو محدودیة الترویج 
عن الشركات المدرجة في السوق 

سیؤثر على كینونة الوحدة 
الإقتصادیة نفسھا أي (الشركة) 

بأتخاذ القرار غیر الصائب  من قبل 
إدارتھا كأن یكون (الانسحاب من 

السوق أو تقلیص مصادر التمویل 
 أو تقلیص نشاطھا ).

1 3
% 2 6

% 15 45
% 10 30% 5 15% 70% 3.48 0.94 

 0.33 3.91 %78   وسائل الترویجإجمالي  
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 قیس هذا المتغیر من خلال ثمانیة اسئلة، :(سوق الأوراق المالیة): تشخیص واقع المتغیر التفسیري 2

) إلى الأوساط الحسابیة والانحرافات المعیاریة وشدة الإجابة المتعلقة 6) والشكل (4إذ یشیر الجدول (
 ، إذ یعكس الجدول المذكور وسطاً سوق الأوراق المالیةبوجهة نظر العینة المبحوثة بخصوص متغیر 

)، وكان 3) وهو فوق الوسط المعیاري البالغ (4.01 بلغ (سوق الأوراق المالیةحسابیاً عاماً لمتغیر 
) ، أما على صعید الأسئلة فقد قیس هذا %80) (0.49الانحراف المعیاري العام وشدة الإجابة حولهما (

)، وكانت النتائج حوله قد توزعت بین أعلى 4المتغیر من خلال ثمانیة أسئلة، وكما موضح في الجدول (
) وهي فوق الوسط الفرضي 4.48مستوى إجابة وقد حققها السؤال السابع، إذ بلغت قیمة الوسط له (

  ، وقد بلغت شدة الإجابة)0.80)، وبتشتت فوق المتوسط یؤكده الانحراف المعیاري (3البالغة (
 من الضروري خلق وعي ثقافي و اقتصادي عن دور و اهمیة السوق )، وهذا تأكد على انه90%(

تعتمد على الكشوفات المالیة الخاصة  أما السؤال الرابع الذي ینص (،المالي(سوق الأوراق المالیة)
) فقد حقق أدنى مستوى إجابة، إذ بلغت قیمة الوسط بالشركة فقط عند اتخاذ قرار التمویل أو الاستثمار

) وقد بلغت شدة الإجابة 1.10)، وبتشتت عالي بین الإجابات، یؤكده الانحراف المعیاري (3.09له (
)62% .(
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 )سوق الأوراق المالیة  () التكرارات ونسبھا والوسط الحسابي والانحراف المعیاري وشدة الإجابة لفقرات المتغیر التفسیري4جدول (

 الفقرات

  تماماً لا أتفق 
))11((  

    لا أتفق
))22((  

  غیر متأكد
))33((  

  أتفق
))44((  

    أتفق تماماً 
))55((  

بة
جا

الإ
دة 

 ش

ف 
حرا

لان
ا

ري
عیا

الم
 

ط 
وس

ال
بي

سا
لح

 ا

 % ت % ت % ت % ت % ت

1 

أن المعلومات و البیانات 
المتاحة و الوافیة ( للممولین و 

المستثمرین ) ، تؤثر بصورةً 
عامةً على التعامل في سوق 

 الأوراق المالیة.

    2 6% 16 48% 15 45% 88% 4.39 0.61 

2 

تؤثر المعلومات أو الخبرة و 
التجارب السابقة (للممولین و 

المستثمرین) الحالیین في 
الأسواق المالیة في إتخاذ 

قرارات شراء أو بیع الأوراق 
 المالیة.

  3 9% 6 18% 17 52% 7 21% 77% 3.85 0.87 

3 

تؤثر محدودیة المعلومات عن 
الشركات المدرجة في سوق 

الأوراق المالیة ( للممولین و 
المستثمرین) الجدد و المرتقبین  
بأتخاذ قرارات الشراء و بالتالي 

تحد من أمكانیة توسیع 
 مشاركتھم في السوق.

  2 6% 5 15% 13 39% 13 39% 82% 4.12 0.89 

4 
 تعتمد على الكشوفات المالیة 

الخاصة بالشركة فقط عند اتخاذ 
 قرار التمویل أو الاستثمار.

1 3% 11 33% 9 27% 8 24% 4 12% 62% 3.09 1.10 

5 

تفضل التعامل مع أنواع معینة 
من الأوراق المالیة الخاصة 
ببعض الشركات دون غیرھا 

بسبب عدم معرفتك بمعلومات 
كافیة عن باقي الشركات 
 المدرجة و نشاطھا...ألخ.

2 6% 1 3% 1 3% 21 64% 8 24% 79% 3.97 0.98 

6 

تتوقع أن تجد حالة من الرضا 
العام بین (الممولین و 

المستثمرین) نتیجة لتبني 
سیاسة ترویج المعلومات في 

السوق و معالجة حالة احتكارھا 
بید فئة محددة ، و بالتالي یسھم 

 في نشاط السوق المالي.

  6 18% 5 15% 13 39% 9 27% 75% 3.76 1.06 

7 

تجد من الضروري خلق وعي 
ثقافي و اقتصادي عن دور و 

اھمیة السوق المالي(سوق 
 الأوراق المالیة).

1 3%    0% 13 39% 19 58% 90% 4.48 0.80 

8 

تجد من الضروري بیان أھمیة 
اشراك فئات أوسع من  

المجتمع في عملیة التمویل أو 
الاستثمار في السوق المالي 
بشكل مباشر او غیر مباشر  

مما یسھم في زیادة نشاط 
 السوق المالي.

   9% 3 9% 14 42% 16 48% 88% 4.39 0.66 

 سوق الأوراق إجمالي   
 0.49 4.01 %80   المالیة
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: وضعت فرضیتین رئیستین تتعلقان بالمتغیر التفسیري والمتغیر رابعاً : اختبار فرضیات الدراسة
المستجیب، وبعد حصد النتائج الاحصائیة التي ولدتها الاستبانة الموزعة على العینة المبحوثة، جرى 
تحلیل البیانات المستخلصة، إذ یتضمن هذا المبحث على اختبار فرضیات الارتباط، والثاني اختبار 

فرضیات التأثیر، وفیما یأتي تفصیلاً لهذه النتائج:  
تزداد مساهمة : اثیرت في البحث الحالي الفرضیة الرئیسة الاولى والتي مفادها (فرضیة الارتباط: 1

) الى علاقات 5)، والجدول (7یوضح الشكل (، ) سوق الأوراق المالیة في تعزیزوسائل الترویج
الارتباط التي افترضتها الفرضیة الرئیسة الاولى، إذ یؤكد الجدول المذكور الى وجود علاقة ارتباط 

، وقد بلغت قیمة معامل الارتباط  سوق الأوراق المالیة وبینوسائل الترویجایجابیة ومعنویة بین 
 بمستوى (2.3)) وهي أكبر من قیمها الجدولیة والبالغة 4.9) المحتسبة (t، وقد بلغت قیمة ()**0.66(

تزداد )، وبهذه النتیجة یمكن التوصل الى تحقق الفرضیة الرئیسة الاولى التي مفادها (0.01دلالة (
 ). سوق الأوراق المالیة في تعزیزوسائل الترویجمساهمة 
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 )5جدول (
 الأوراق المالیة وبین وسائل الترویجمساهمة  بین (t)معامل الارتباط وقیمة  

سوق الأوراق المالیة  المتغیرات المدروسة
Y 

 t r 

X 0.66 4.9 وسائل الترویج** 

** علاقة الارتباط بمستوى معنویة 
0.01  

 0.05 * علاقة الارتباط بمستوى معنویة 

 الجدولیة بمستوى (t)قیمة 
 2.3=   (0.01)دلالة 
 الجدولیة بمستوى (t)قیمة 
 1.6 = (0.05)دلالة 

 n =33 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 أثیرت في البحث الحالي :(Simple Regression Analysis)البسیط   فرضیة التأثیر: 2

). بوسائل الترویجایجابیاً ومعنویاً سوق الأوراق المالیةیتأثر الفرضیة الرئیسة الثانیة التي مفادها (
 (Simple Regression Analysis) .جرى اختبار هذه الفرضیة من خلال تحلیل الانحدار البسیط

سوق وفي ضوء هذه الفرضیة جرت صیاغة علاقة دالیة بین القیمة الحقیقیة للمتغیر الاستجابي ( 
) والذي رُمز وسائل الترویج، والمتغیر التفسیري الرئیس ((Y) الذي جرى ترمیزه بالرمز )الأوراق المالیة

 ، وكانت معادلة الانحدار الخطي كالآتي:(X)بالرمز 
 

 ) 7 (شكل
 الارتباط فرضیة جوھر

وسائل 
 الترویج

سوق 
الأوراق 
 المالیة

0.66*
* 
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Y = α + βX 
وفیما یأتي القیم لمعادلة الانحدار: 

). وسائل الترویج (0.56 + 0.83 = سوق الأوراق المالیة
) لتحلیل التباین، الذي ظهر من مخرجات النظام الاحصائي الحاسوبي 6وفي ضوء جدول (

)SPSS) تظهر معنویة الأنموذج على وفق اختبار ،(t: ًوكما سیظهر تحلیله لاحقا ( 
 

 سوق الأوراق المالیة في المتغیر الرئیس وسائل الترویج) تحلیل تأثیر  المتغیر الرئیس 6جدول (

مستوى 
 المعنویة

) Fقیمة (
 المحسوبة

متوسط 
 المربعات

درجة 
 النموذج مجموع المربعات الحریة

 الانحدار (الجزء المفسر) 2.445 1 2.445 14.2 001.

 الباقي (الجزء غیر المفسر) 5.303 31 171.  

 مجموع الانحرافات 7.748 32   
α= 0.83 β = 0.56 R2= 0.31 n = 33 

  6.1 =0.01الجدولیة بمستوى دلالة 
 

)، وكانت هذه القیمة 14.2بلغت قیمتها ( المحسوبة (f))، أن قیمة 6یتضح في ضوء الجدول (     
%)، وهذا یعني وجود تأثیر 99)، وبحدود ثقة (0.01) بمستوى معنویة (6.1أكبر من قیمتها الجدولیة (

. وهذا یدلل على أن منحنى الانحدار سوق الأوراق المالیة)الاستجابي () في المتغیر وسائل الترویج(لـ
)، والذي α=0.83ملاحظة الثابت () یمكن 6ومن خلال الجدول (جید لوصف العلاقة بین المتغیرین. 

 یساوي وسائل الترویج)، حتى وان كان 0.83 مقداره ( ماسوق الأوراق المالیة یعني ان هناك وجوداً 
، سیؤدي الى سوق الأوراق المالیة) في 1)، فهي تدلل على ان تغیراً مقداره (β=0.56 واما قیمة (.صفراً 

). 0.56 ( مقدارهوسائل الترویجتغییر في 
، والذي یُعد مقیاساً وصفیاً یستخدم في تفسیر مدى فائدة معادلة (R2)وأشارت قیمة معامل التحدید      

الانحدار في تقدیر القیم، ویمثل نسبة الانخفاض في الأخطاء عند استخدام معادلة الانحدار، والذي كان 
 هو سوق الأوراق المالیة) من التباین الحاصل في 0.31)، والذي یعني أن ما مقداره (0.31مقداره (

) هو تباین مُفسّر من قبل عوامل لم 0.69الذي دخل الأنموذج، وأن ( وسائل الترویجتباین مُفسّر بفعل 
) في مخرجات 0.001) الى المعنویة التي ظهر مقدارها (6تدخل أنموذج الانحدار. كما أشار الجدول (

. وبهذه سوق الأوراق المالیةفي  لوسائل الترویجالنظام الاحصائي، وهو تأكید الى وجود تأثیر عالي 
 سوق الأوراق المالیةیتأثر (النتیجة تتحقق فرضیة التأثیر الاساسیة من البحث الحالي والتي مفادها 

 ).بوسائل الترویجایجابیاً ومعنویاً 
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 الإستنتاجات والتوصیات
 

اولا: الاستنتاجات 
 یؤثر عدم وجود أو تبني تشریع ( قانون) واضح یحفز سوق العراق للاوراق المالیة على استخدام -1

وسائل الترویج المتنوعه. 
 یؤثر عدم وجود أو تبني تشریع ( قانون) واضح یحدد طبیعة تعاون وتنسیق عمل مشترك بین سوق -2

العراق للاوراق المالیة والشركات المدرجة فیه بأستخدام وتفعیل وسائل الترویج. 
- تعد محدودیة تخصیص میزانیة الترویج عائقاً في أستخدام وسائل الترویج المتنوعه وبصورة مستمرة 3

ومنتظمة. 
- تشكل محدودیة الامكانیات البشریة المتخصصه والمادیة عائقاً في أستخدام وسائل الترویج. 4
- تؤثر محدودیة المعلومات عن الشركات المدرجة في سوق العراق للاوراق المالیة (للممولین 5

والمستثمرین) الحالیین والجدد والمرتقبین من أمكانیة توسیع مشاركتهم في السوق أو الاقبال نحو السوق. 
- تؤثر توجهات إدارة السوق في تبني سیاسة ترویج مناسبة وواضحة في أستخدام وسائل الترویج. 6

ثانیاً : التوصیات. 
 ضرورة تبني تشریع أو قانون واضح یحفز سوق الأوراق المالیة على استخدام وسائل الترویج -1

المتنوعة للترویج عن نفسه وعن الشركات المدرجة فیه. 

R2= 0.31 وسائل الترویج 

 سوق الأوراق المالیة

 ) 8 (شكل
 التاثیر فرضیة جوھر
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-  ضرورة تبني تشریع أو قانون واضح یحدد طبیعة تعاون وتنسیق العمل المشترك بین سوق العراق 2
للاوراق المالیة و الشركات المدرجة فیه الحالیة أو الجدیدة بأستخدام و تفعیل وسائل الترویج باعتبار أحد 

شروط الادراج في السوق أو عن طریق العقود المشتركة. 
_ نوصي بأهمیة تخصیص میزانیة للترویج تغطي تكالیف وسائل الترویج المتنوعه وبصورة مستمرة 3

ومنتظمة عن السوق أو عن الشركات المدرجة فیة. 
- نوصي بتوفیر الامكانیات البشریة المتخصصه بالعلاقات العامة أو بوسائل الترویج الاخرى أو 4

تدریب المنتسبین الحالیین ، وتوفیر الامكانیات  المادیة المطلوبة لذلك. 
- نوصي بل و نؤكد أهمیة نشر المعلومات عن الشركات المدرجة في سوق العراق للاوراق المالیة 5

(للممولین و المستثمرین) الحالیین والجدد والمرتقبین  لغرض خلق ونشر الوعي الاجتماعي والثقافي 
والاقتصادي مما یؤدي الى توسیع مشاركتهم في السوق أو زیادة الاقبال نحو السوق. 

- ضرورة سعي إدارة السوق في تبني سیاسة ترویج مناسبة وواضحة في أستخدام وسائل الترویج و 6
وضع استراتیجة ترویج مناسبة تحقق التفاعل والتكامل بین كافة الوحدات الاقتصادیة في السوق وبالتالي 

  تحقق الأهداف العامة و الخاصة لكل منهما.
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